采购需求
注：项目要求及商务要求以“★”标示的内容为实质性要求，属于必须遵守的条件；如不满足将作无效响应文件处理。
一、项目概述
为满足“李白故里文化旅游节暨中国文旅数字IP产业发展大会”需要，江油博飞文化旅游开发集团有限公司拟通过竞争性磋商方式确定本次大会的执行服务单位。资金来源为采购人自筹资金，采购限额估算金额为725万元。
二、★技术、商务要求
（一）技术要求
1、服务内容
	序号
	大类
	服务描述
	具体内容
	备注

	1
	一、大会整体宣传
	
1、对绵阳市文化和旅游发展大会、李白故里文化旅游节暨中国文旅数字IP产业发展大会进行全方位、全媒体的报道。
2、整体宣传周期：2022.3.10-2022.4.10
	策划相关话题，并通过国家级媒体微博账号发布数字人李白和大会相关预热活动
	要求：话题阅读量不少于1亿

	2
	
	
	在全国范围内的20块城市地标LED屏（含裸眼3D屏）提供不低于60次/日高频轮播，例如北京、上海、重庆、成都等城市。
	要求：触达人群不低于5000万人次

	3
	
	
	撰写内容稿件，并通过地方媒体和网路媒体发布活动预热稿件
	

	4
	
	
	在大会召开之前，网站、客户端重点位置对整体大会开幕式直播进行重点推荐。大会期间通过国家级重点新闻网站发布活动专题，对大会开幕式等主要环节进行全程网络直播。并在网站、客户端重点位置对大会开幕式直播进行重点推荐。
	专题需覆盖PC端网站和移动客户端，3月20日之前专题上线，至少保留6个月。

	5
	
	
	通过国家级重点新闻网站第三方平台账号发起话题讨论
	例如微博账号账号粉丝数不低于1000万

	6
	
	
	通过国家级重点网站、公众号（如新华网、央视网等，不少于10家）发布活动深度传播稿件，引起网友热议。
	包括稿件撰写
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	通过国家级、省级电视媒体对大会进行报道
	参与报道的电视媒体不少于两家。

	8
	
	
	配合大会宣传，负责大会宣传新闻稿件的撰写（通稿及深度稿件）
	

	9
	
	
	配合大会宣传，发布江油市文旅宣传片
	

	10
	二、大会组织及服务
	1、负责策划和组织参会人员规模约400人的开幕式活动。
2、根据活动主题及规格，邀请参会嘉宾，嘉宾覆盖专家、行业精英等约70人。
3、承担参加本次活动所有嘉宾的食、宿、行，及必要的一对一接待工作。
4、承担活动开幕式、三场会议（文旅大会、李白研讨会、数字赋能圆桌会议）的场租及大会开幕式、圆桌会议的会务服务。
	嘉宾餐饮标准，每人每餐不高于120元，不低于100元。
	按照每位嘉宾3次正餐计算。

	11
	
	
	外地嘉宾住宿标准不高于500元/晚。
	按照80位嘉宾核算

	12
	
	
	工作人员不高于250元/晚。
	按照100人次工作人员核算

	13
	
	
	外地参会人员、工作人员往返交通费用不高于2000元每人次。
	按照80位嘉宾，100人次工作人员核算

	14
	
	
	活动用车费用，包括市内、接送机等，分为轿车、中型车、大型车等。
	轿车：两天共计10辆，
商务车：三天共计18辆，
39座车：两天共计10辆。

	15
	
	
	会议服务及接待人员（包括重要嘉宾的一对一接待）
	礼仪：3天共计30人，
会务服务人员：5天共计30人
统筹及项目管理人员：5天共计20人

	16
	
	
	大会期间青莲至江油城区主干道、主会场、酒店周边、会场内部氛围营造（包括制作）
	在城市主干道，通过户外广告位、灯箱等为大会营造必要的气氛。
时间：1个月

	17
	
	
	印刷品设计制作
	大会导视易拉宝、大会手册（400份）、精美旅游宣传图册（400册）、旅游手册（2000份）、文创品等设计制作

	18
	三、大会开幕式活动
	大会开幕式作为本次活动的重要环节，涉及十余个中间环节及重要内容的发布（详见附件：大会开幕式流程）。需要结合本次大会流程，对开幕式流程进行策划、串词、脚本撰写（每个流程之间的串词撰写、每个流程的背景制作），最终完成本次开幕式活动的组织工作。
	开幕式环节策划、主持人脚本撰写等
	

	19
	
	
	开幕式现场舞美搭建、灯光音效、会场外部氛围包装制作，现场施工、物料运输等，部分环节所需装置的制作或租赁
	要求：附详细的物料明细清单

	20
	
	
	开幕式文艺演出
	邀请国家级演出机构围绕大会主题进行节目定制，演出节目不少于2个，节目总时长不少于10分钟。

	21
	
	
	开幕式主持人邀请
	主持人为国家级媒体、国家级重点新闻网站出镜主持人两名，近半年内有在电视端或网络端主持的经历。

	22
	四、线下主题展览
	策划、设计并执行一场包括涪江流域非遗精品、绵阳市文旅资源展示、数字文旅体验和展示等内容在内的线下展览。
	负责展区的整体外围搭建
	要求：附具体内容和核算方式

	23
	
	
	负责整体展览的规划、展览风格设计:
包括动线规划，导视系统规划，展陈内容及资料梳理，布展排版;
展区效果图设计，平面排版图，施工图制作，图文校对。
	

	24
	
	
	涪江流域非遗精品展区、绵阳市文旅资源展区、数字文旅展区的设计、策划和布展。通过 AI 技术，以诗、书、笔墨为素材，采用数字化手段，呈现绵阳、江油当地特色文旅内容。展示时段：3月23日-3月26日，共计4天。
	

	25
	
	
	其他公共区域建设、美化，物料运输及基础建设
	

	26
	
	
	展馆外围会场外围导视，道旗，主题展板搭建、展区安全保护
	

	27
	五、圆桌会议
	根据会议内容策划“圆桌会议（暂定名）“，并邀请国家级媒体出镜主持人主持本次活动，同时为本次活动提供现场会议布置、组织和服务工作。
	圆桌会议现场舞美搭建及设备租赁
	要求：附具体内容和核算方式

	28
	
	
	会场现场氛围包装
	

	29
	
	
	会议摄影摄像部分（录制）
	

	30
	
	
	设计及基础费用     
	

	31
	六、网络直播带货
	围绕江油当地旅游、美食、人文、非遗四大方面拟定主题，策划直播环节，将直播带货与文旅宣传相结合，推广地方特产的同时，进一步宣传江油文旅特色。
	抖音平台直播账号要求：国家级媒体抖音平台账号
	账号粉丝数不低于5000万
直播时长不低于2小时
建立并宣传数字人‘李白’社交媒体账号
详见附件4

	32
	七、数字人李白
	设计开发“数字人李白”，数字人李白定位少年李白，并在此次大会中正式亮相，数字人李白后续将作为江油的城市发言官，与主持人一起主持绵阳江油等地方重大活动，为绵阳江油代言。本次大会，数字人李白发布后，还需在流程节目中与真人进行互动表演。大会同期还需通过数字藏品发行平台，相应推出少年李白数字藏品。数字藏品可以少年李白为蓝本形象，通过折扇、配剑、服饰、背景等元素进行排列组合，生成不同样式的的“少年李白”数字人形象，购买后随机出现。
	基于虚幻引擎的资产制作
	

	33
	
	
	基于离线渲染器（Arnold）的资产制作和转换
	

	34
	
	
	“少年李白”亮相策划、视频制作
	时长不少于3分钟，包括与目前市面上其他数字人开展对话和肢体动作互动结合

	35
	
	
	“少年李白”发布现场活动物料制作及节目互动
	活动策划及脚本撰写，根据活动策划需求，完成相关场景搭建，实时互动解决方案配置。（不包括演员）

	36
	
	
	少年李白数字藏品
	活动期间发行至少2款“少年李白”的数字藏品

	37
	
	
	实时动作捕捉硬件
	Perception Neuron 3 Pro高级全身无线动作捕捉系统 2年质保

	38
	八、跟着李白看中国
	以“李白故里文化旅游节”主题，打造文化旅游类节目，节目以李白知名诗歌为导引，重点宣传李白在江油的生活经历，一路诗歌一路行，还原诗词背后的故事，近距离与这位诗坛奇才对话，身临其境地感受诗词的内涵意境。
	节目策划
	节目时长：江油的镜头不少于20分钟
播出平台：国家级媒体的新媒体播出平台，播出终端不少于三个（例如PC端网站、移动客户端、OTT大屏等）

	39
	
	
	节目拍摄制作
	

	40
	
	
	嘉宾及主持人邀请
	

	41
	
	
	邀请美食达人、旅游、文化KOL、前往江油打卡李白足迹
	五位网红达人
包括内容策划、脚本撰写、拍摄

	42
	九、VCR录制
	结合大会主题，邀请文旅行业专家、学者、文体明星录制活动短视频作为大会的宣传推广素材
	邀请文旅行业、网红、体育、文艺明星录制活动祝福视频
	参与录制嘉宾不少于15位

	43
	
	
	视频录制、剪辑、后期包装等
	VCR时长不少于30秒
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附件：活动方案开幕式流程

大会开幕式流程

（一）发布数字人“李白”和江油城市logo
（二）节目表演（名称待定）
（三）部、省领导致辞
（四）绵阳市领导推介全市文旅资源
（五）江油市领导推介江油文旅资源
（六）中华诗词协会为江油授牌“诗词之乡”
（七）宣布“李白诗歌奖”作品征集活动启动
（八）节目表演（名称待定）
（九）嘉宾代表发言（头部数字企业发言，视邀请情况而定）
（十）市领导和嘉宾代表点亮云上艺术城并为李白故里文化旅游节开幕
（2） 商务要求
	序号
	内容
	招标/采购要求

	1
	第六章合同主要条款
	完全响应

	2
	履约､验收要求与标准
	按采购文件要求验收

	


3
	


履约保证金
	成交供应商在中标后3个工作日内需缴纳成交合同金额5%的履约保证金
收款单位：江油博飞文化旅游开发集团有限公司
交款时间：合同签订前。
合同履行完毕，项目验收合格后，由采购人退付交纳的履约保证金。
交款方式：由中标 (成交) 供应商以转账形式缴纳履约保证金。

	4
	“数字人李白”产权归属
	采购人在资金到位的情况下，享有本项实施过程中产生的知识成果及知识产权（包括但不限于著作权、名誉权、肖像权和相关邻接权等权利）。



